BRAND-BAUM

Das Modell zur Profilierung Ihrer Marke

Bauen Sie lhren BRAND-BAUM!

Einfach Baum, Kugeln, Geschenk und Baumstander
ausschneiden und den Baum hiibsch bekleben. Der
Brand-Baum wird Sie regelmafig von lhrem Schreib-
tisch aus anlacheln. Und Sie kénnen sich dabei medi-
tative Gedanken machen, wie Ihre Marke positioniert
ist und was das grof3te Geschenk ist, dass Sie Ihrer
Marke zu Weihnachten machen kénnen - und sollten.

Ist Ihr Produkt
(-portfolio) klar
umrissen? Worin
besteht die Leis-
tung lhrer Marke?

Welchen Nutzen
hat der Kunde von
Ihrer Marke? Wel-
ches Problem [&st
sie?

Welchen zusitz-
lichen psycholo-
gischen Mehrwert
liefert Ihre Marke?
Welche Emotionen
transportiert sie?

Fiir welche Werte
steht lhre Marke?

Bringen Sie es auf
den Punkt: Wie
lautet |hr Marken-
kern in einem Satz?

Machen Sie Ihrer
Marke ein Ge-
schenk! Uber was
wiirde sie sich am
meisten freuen?
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